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■ 兰 嘉

11月 5日，第六

届中国国际进口博览

会在国家会展中心（上

海）开幕。今年是DHL快

递第四次赴进博之约，将在服

务贸易展区（8.2馆 B3-03展台）

介绍并展示以可持续发展推动自身

在华高质量发展的承诺、实力和阶段

性成果。

DHL快递中国区首席执行官吴东

明表示：“作为进博会的老朋友，DHL

快递多次参展。进博会以国际自由贸

易为核心，推动各国间的经贸往来和合

作，促进全球发展繁荣。通过这一平

台，我们看到了中国不断开放的大市场

和新机遇，也更加坚定了我们稳步推进

在中国市场可持续、高质量发展的信心

和决心。DHL快递将继续通过高品质

的物流服务，让中国与世界相连、世界

与中国相连，坚定支持、参与和推动经

济全球化和自由贸易的发展。”

吴东明表示，植根中国市场不仅是

承诺，更是行动。近3年来，DHL快递

持续在华投资，不断完善物流基础设施

建设，累计投资近20亿元，用于无锡口

岸、深圳口岸和成都口岸等重要设施的

新、改、扩建和升级，以及开通或加密多

条至美、欧、亚的直航货班，从而以更快

的货物处理能力和转运时效，更充沛的

运力和更灵活的航线助力中国企业

“走出去”。

清洁运营是包括DHL

在内越来越多企业的重要

议题，也是企业实现可持

续发展的必经之路。

物流运输行业是碳密

集行业，脱碳更具挑

战，也更为重要。

今年是DHL集团

发布可持续发展

战略的第三年。

根据路线图规

划 ，2030 年

DHL 集团将在

可持续航空燃

料、车队电气化

建设和自建气候中性设施等方面投资

70亿欧元用于加快去碳化进程。继去

年与BP和Neste达成购买8亿升可持

续航空燃料的交易后，今年10月，DHL

快递与世界能源公司签署长期战略协

议，通过可持续航空燃料证书（SAFc）

购买约6.68亿升可持续航空燃料。这

份为期7年的合同将持续到2030年，

是迄今为止航空业签订的时间最长、

规模最大的可持续航空燃料证书协议

之一。

在今年9月于京举行的全球可持续

交通高峰论坛（2023）上，DHL集团首

席执行官麦韬远表示，中国在脱碳方面

的务实行动和取得的成就令人印象深

刻。无论是在电动汽车、电池技术还是

光伏发电领域，DHL集团始终积极寻求

与中国企业合作，共同推动绿色、可持

续物流的发展。

DHL快递中国区与包括上汽大通、

东风和比亚迪在内的国内车企广泛合

作，通过新能源车采买，持续推进车队

电气化建设。截至2022年年底，车队

电动车比例达到23%。这一比例有望

在今年年底达到28%，为实现至2030

年电气化比例达到60%的目标奠定坚

实的基础。此外，DHL快递首支氢能源

卡车车队也于今年5月在上海正式商业

化运营。

智能化和数字化是可持续发展的

重要支撑，DHL快递将在本届进博会期

间展示跟随机器人和机械臂场景演示，

并与现场访客互动，以此体现在以数智

化解决方案实现降本增效、提升员工和

客户体验方面的持续探索和实践。自

2020年起，DHL快递与中国厂商合作

推出的智能分拣机器人已陆续在美洲

和亚洲多个国家投入使用。

DHL快递亮相第六届进博会

六度赴约 再发中国香

在2018年举办的首届进博会上，多特瑞收获颇丰，顺利签订了

3.8亿元的采购意向书。此后，多特瑞成为进博会的忠实参与者，并自

第二届以来，每年都在现场发布一款带有中国元素的精油产品。从

中国风的“枫香”，到上海风情的“海上寻梦”，从具有历史风韵的“飞

天瑰丽”，到茶马古道的“云境之秋”，多特瑞在进博会上首发的新品

香蕉精油都有一个共同点——均取材于中国本土。

今年的蓝睡莲系列精油包含呵护系列蓝睡莲精油和“莲沐之光”

香薰精油（复配）。中国古人赋予莲花以超出草木之外的文化寓意，

抑或将美好愿望与道德理想倾注于草木之中。多特瑞希望将中国人

自强自立的品格与精神浓缩在一瓶瓶精油中，成为传香之作。

新品的主要原料来自中国南方。多特瑞通过与种植地的合作社

合作建立莲花种植基地，扶持当地的种植业发展。这一举措在推广

中国植物的同时，也创造了新的就业机会。位于广东的蓝睡莲基地

就创造了近百个就业机会，惠及近300人的生活。

自2014年进入中国以来，多特瑞“以香为媒”，坚持本土化

创新发展。利用“中国元素”和本土化原材料，多特瑞不

断推陈出新，用源自中国的香

韵传递中国历史和文

化的魅力。

11月7日，全球最大的芳香护理和精油企业之一的多特瑞将在第六届
中国国际进口博览会上首发新品——蓝睡莲系列精油。这组原材料产地在
中国的精油，是多特瑞进入中国市场9年来对本土植物资源又一次深度探
索的成果。

除了带来新品，多特瑞还首次将“无废”的理念引入展台，大量使用模块
化、经济高效、可回收或循环利用的环保材料搭建，践行无废城市的理念。

■
陈
轶
珺

与进博会共同成长

进博会已经成为中国构建新发展格局

的窗口、推动高水平开放的平台、全球共

享的国际公共产品。连年参展的多特瑞

得以深入巨大的中国市场，为本土用户所

熟悉，企业知名度不断提高，找到持续发

展的道路。多特瑞中国区总裁麦欧文表

示：“我们好似站在巨人的肩膀上销售产

品。”

从首届进博会时的9平方米展台，到后

来的200平方米展台，多特瑞扩大的不仅是

展台面积，更是对进博会和中国市场的信

心。伴随着这种信心一同攀升的是多特瑞

在每届进博会上与客户签下的采购意向金

额，从3.8亿元，到7亿元，再到10亿元……

数字的持续增长，折射出多特瑞

在中国蓬勃发展的势头，也是进博会强劲

“磁力”的生动写照。

如今，中国市场是多特瑞全球第二大市

场，多特瑞中国被上海市政府认定为跨国公

司地区总部，多特瑞全球首个海外研发中心

在中国成立，11家精油生活馆为顾客提供全

线精油产品和服务。

同时，多特瑞推出“精油瓶回收计划”，

启用“零胶快递箱”，发起“绿色成就雪域净

土”项目……以实际行动参与到中国可持续

发展的进程中。

麦欧文表示：“多特瑞受益于进博会所

带来的无限发展可能，我们非常期待中国市

场的前景，目标是到2030年超过美国成为

多特瑞全球第一大市场。在此过程中，我们

将为本土消费者提供更多、更优质的精油产

品，为生活增添美好。”

第六届进博会上首发蓝睡莲系列精油
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加码中国市场，稳步推进在华可持续高质量发展


