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■ 本报记者 刘旭颖

受消费者需求、技术创新、政策支持等多

方面因素的推动，中国生鲜电商行业快速发

展。网经社电子商务研究中心联合数字零售

台近期发布的《2023年上半年中国生鲜电商

市场数据报告》显示，2023年生鲜电商交易规

模预计可达6427.6亿元，同比增长14.74%。

网经社电子商务研究中心网络零售部主

任、高级分析师莫岱青表示，报告将生鲜电商

定义为零售电商赛道下的一大分支，其以蔬

菜、水果、肉禽蛋类等生鲜品作为核心商品，利

用互联网将生鲜品或是通过电商仓库等传统

快递方式配送，或是通过到店、到家、社区团

购、周期购等模式送达消费者手中。目前生鲜

电商模式包括O2O模式、前置仓模式、到店+

到家模式、社区团购模式、周期购模式等。

网经社企业库显示，北京地区生鲜电商主

要有京东生鲜、美团优选、美团买菜、多点、美

菜网；上海地区主要有叮咚买菜、京东到家、大

润发优鲜、多多买菜、天天果园、盒马；浙江地

区主要有天猫生鲜、淘宝买菜、菜划算、奇麟鲜

品；福建地区主要有朴朴、冻品码头；广东地区

主要有百果园；重庆地区主要有谊品生鲜；湖

南地区主要有兴盛优选；江苏地区主要有食行

生鲜；山东地区主要有飞熊领鲜等。

今年上半年，生鲜电商和社区团购经历了

“冰火两重天”。一方面，叮咚买菜关点撤城，

每日优鲜将被退市；另一方面，盒马启动上市

计划，兴盛优选大搞团店。生鲜电商赛道仍是

喜忧参半。

莫岱青表示，生鲜电商赛道竞争愈加激

烈，拼多多、美团、阿里等电商头部企业旗下拥

有多多买菜、美团优选、盒马、淘宝买菜等，巨

头的持续加码加速了行业竞争。

报告显示，2023年生鲜电商交易规模预

计达6427.6亿元，同比增长14.74%。2014年

至2022年，生鲜电商交易规模（增速）分别为

290亿元（123.07%）、542亿元（86.89%）、914

亿元（68.63%）、1402.8亿元（53.47%）、1950

亿元（39%）、2554.5亿元（31%）、3641.3亿元

（42.54%）、4658.1亿元（27.92%）和5601.4亿

元（20.25%）。

近年来，社区团购模式发展迅速。报告显

示，2023年社区团购交易规模预计达3228亿

元，同比增长53.71%。2018年至2022年，社

区团购交易规模（增速）分别为85亿

元、340 亿元（300%）、751.3 亿元

（120.97%）、1205.1亿元（60.4%）和

2100亿元（74.25%）。

2023年，生鲜电商行业的渗透率

预计为8.97%，同比下降12.75%。此

外，今年生鲜电商行业用户规

模预计为 5.13 亿，同比增长

11.52%；社区团购用户规模预计达

6.78亿，同比增长8.3%。

报告显示，生鲜电商交易额占城镇

居民食品消费支出比例近三年稳步上

升。今年上半年，城镇居民食品消费支

出为10594亿元，生鲜电商交易额占城

镇居民食品消费支出的比例达27.6%。

在投融资领域，今年上半年，国内生

鲜电商行业共发生3起投融资事件，融资总

额约7000万元，涉及的平台为猪行鲜生、猪肉

隆。此外，生鲜电商“独角兽”有

4家，分别是谊品生鲜、

多点 Dmall、永辉彩

食鲜和本来生活，估

值分别为220亿元、

158亿元、75亿元

和67亿元，总

估 值 达

520亿元。

■ 本报记者 何晓曦

研究表明智商水平在人口中呈正态分布，保守估计，超常儿童

占比至少有1%。按照我国中小学生2亿左右的总数计算，我国超

常儿童数量至少有200万名，是美国超常儿童数量的4倍。中

国人才研究会超常人才专业委员会会长、清华大学心理学

系主任刘嘉表示，遗憾的是，中国这个庞大的潜在人才

宝库没有得到充分的发掘。据估算，我国目前接受超

常儿童教育的中小学生总数不超过500人，即100万

名学生中，仅有2名学生接受了超常教育。

“着力造就拔尖创新人才”被正式写入二十大报

告。教育部前不久表示，为贯彻党的二十大精神，教

育部坚持将人才培养规律、教育教学规律与国家发展

需求紧密结合，着力提高人才自主培养质量，着力培

养拔尖创新人才。

加大“天才少年”的发掘与培养，并建立配套的机制

已刻不容缓。“因为我们需要真正能推动整个社会进步、文

明进步的关键性人才，这些人才的培养，必须需要全社会共同推

进，包括民间的力量。”刘嘉表示。7月27日，中国人才研究会超

常人才专业委员会与猿辅导教育研究院负责人宣布达成战略合

作：双方未来将共同就脑科学、超常儿童进行深度研究和探索。为

更准确、更快捷地发掘天才少年，中国人才研究会超常人才专业委

员会未来将推出“超常儿童测试系统”，猿辅导将为该系统提供技

术服务及平台等全面支持。

同时，猿辅导将投入1亿元设立“青少年科学探索基金”，与合

作伙伴一同助力国家拔尖创新人才培养。在合作仪式现场，猿辅

导将“基金”奖励金首次发放给三位冠军学员，用现金的方式表示

对其的激励和未来在天才少年培养上持续投入的决心。对于设立

“青少年科学探索基金”，猿辅导竞赛强基中心负责人、国际生物竞

赛国家队教练朱斌表示，基金的设立将有力地支持青少年科技人

才的培养，支持教学教研探索，并嘉奖获得成绩的个人与集体。“我

们将持续投入，丰富科学教育资源，促进AI与科学教育模式创新，

为青少年搭建科学教育实践平台，让更多有志于学科研究的青少

年享受到匹配的教育资源。”

据介绍，为助力拔尖人才培养，猿辅导竞赛强基中心一直在探

索可助力于潜力少年培养的方式方法。截至目前，猿辅导已有

108位学生进入国家集训队，走上世界舞台为国争光，共632位少

年在各类大赛中斩获金银铜牌。

业内人士表示，俄罗斯通过设立校外专门机构，构建了多层次

的拔尖创新人才教育体系，其他国家在利用课外机构助力拔尖创

新人才培养方面也积累了丰富的经验，国内的培训机构越来越多

参与到拔尖创新人才培养中来，正是有益的转型探索。

入夏以来，我国大部分地区气温接近常年同期最高。酷暑热浪

的来袭，推动夏凉防暑产品向多场景延伸。根据京东发布的《2023

高温消费观察》，“清凉家电消费拉升”“户外消暑神器受追捧”等成

为今夏消费的重要趋势。

数据显示，4-6月，京东京造风扇品类总成交额同比去年增长

170%。其中，户外多功能照明风扇的销量相比新品上市期环比增加

超500%，挂脖风扇销量相比去年同期增长200%。

京东京造产品经理表示，在颜值经济、年轻化、品质化等消费趋

势下，风扇产品赛道正在不断细分。通过C2M模式，平台上多款风

扇产品在创新功能的基础上，叠加超高颜值和良好体验，受到年轻消费

者的热捧。同时，凭借不断优化供应链效率和直连工厂的模式优势，平

台自主品牌还将产品质价比做到极致，让更多好产品以极致价格进入

更大市场。

满足细分需求 风扇产品向多场景延伸

1880年，美国人舒乐首次将叶片装在电动机上进行实验，习习凉

风拂面，世界上第一台风扇就此诞生。百余年来，电风扇早已成为几乎

每家必备的家用电器，并随着行业的发展，面对越来越细分的圈层和差

异化场景需求，不断玩出新花样。

消费数据显示，聚焦居家场景的空气循环扇近来成为消费者的选购热

门。以京东京造为例，其今年上市的桌面和落地两款循环扇产品，入夏以来

销量均保持了每个月60%左右的增速，且在持续增长中。

与传统直吹风扇不同，空气循环扇的扇叶和风道经过空气动力学

设计，使得室内空气呈螺旋形流动，有效带动空气循环。此外，空气循

环扇还能改善室内气温不均的问题，无论是夏季开空调还是冬季开暖

气，都能促进冷气或暖气在室内均匀分布。

通过C2M消费洞察，京东京造还针对循环扇的送风距离短和噪音

大等普遍痛点，对产品功能进行迭代和升级。例如，京造的循环扇产

品，最远送风距离可以达到19米，最低噪音为31.2分贝，指标远超市面

上同档产品。叠加温度传感器的配备，在“自动恒温模式”下，这款产品

可根据用户的温度设置，自动调节风量和风力，优化使用体验。

对于年轻消费者而言，主打灵活便携的个人风扇使用场景更加丰

富。针对户外露营等休闲生活方式的走红，京东京造打造的户外多功

能四合一照明风扇也颇受欢迎，销量相比新品上市期环比增加超

500%，位列户外风扇搜索排名TOP3，好评率达到99%。

据介绍，这款风扇配备了高度可调节的三脚架，不但更容易收纳携

带，还可以在台式和落地风扇模式之间任意切换，也可以挂在帐篷顶上

作为吊扇。针对夜间场景，该产品的夜灯设计能满足户外照明需求，

4000mAh大容量电池提供了长时间稳定续航。

聚焦产品力升级 解锁更多价值

随着生活品质的升级，消费者除了要求产品具备功能属性，对情绪

价值同样看重。尤其在年轻消费群体中，好玩、好看、能互动也是驱动

其购买的重要因素。

例如，京东京造在去年推出的挂脖风扇，因外观酷似耳机且配色简

约高级，不但是一件避暑“神器”，更成为了夏天里的配饰潮品。在《乘

风破浪》等热播综艺的加持下，该款挂脖风扇销量相比于去年同期增长

200%。

携手产业源头优质工厂打造爆款产品的过程中，平台也在通过极

致的供应链管理能力、直连产销模式优势以及极低的加价率，最大程度

减少商品的成本和流通中的溢价。

例如京东京造入门款的挂脖风扇，促销价格仅为89.9元；京东

京造桌面款空气循环扇，价格也仅在百元以内，远低于市场

产品同类价格。

京东京造产品经理表示，风扇产品在“清凉

经济”中成功出圈，背后是品牌对消费趋势

的精准把握，以及对产品创新的快速

反馈。未来，围绕“同样价格买更

多”“同样价格买更好”“同样

价格买省心”，京东京造将

为消费者带来更多物美

价优的产品和贴心的

购物体验。

胡同邻里

美后肆时市民文化中心于2020年在景山街道正式对外运营，经

过3年的深耕细作，美后肆时作为“北京最欢腾的四合院”已经成为

景山乃至北京文化新地标的品牌形象，为景山街道居民精准输送文

化服务。

文化中心年内开展公益群众文化活动1000余场，活动参与人次

达10余万人，活动内容包括讲座分享、手作体验、艺术展览、文艺表

演、亲子阅读、创意美食、舞蹈训练、书画辅导、茶道文化、运动健身等

多种形式。此外，美后肆时结合传统节日开展包括非遗手作、多肉种

植、黄梅戏专场、古筝音乐会、民族音乐会、京剧专场等在内的特色活

动，增强居民的节日体验感与幸福感，弘扬传统文化。

同时，文化中心联合专业院团和机构，邀请舞蹈、模特、声乐、戏

曲等领域的专业讲师，为各社区文艺社团进行专业辅导，提升群众文

艺水平，满足市民多层次的文化需求，使市民有更多的文化获得感和

幸福感。

隆福寺商圈也在不断改造升级中焕发出新活力。隆福大厦吸引

了华夏银行、北京中小企业再担保、北奥集团等10家文化、金融企业

入驻办公。其中，位于大厦首层的更读书社入选北京市“2019年度

特色书店”，日均客流量达到1500人。大厦一层设置了小型展览区

域，开业以来已举办多次艺术展。位于隆福寺北里的木木美术馆建

筑面积约2075平方米，地上三层、地下一层日均客流量达1000人，

前期还在此举办了英国知名艺术家大卫霍克尼作品展。

以项目一期为主体的“隆福寺文创园”已入选2020年北京市级

文化产业园区，并获得2020首届北京网红打卡地—餐饮及创新零售

类榜单、2020北京十大文化消费地标、2020北京十大商业品牌——

网红打卡地等殊荣。

景山一刻钟生活圈经过近年来的发展建设，现有基本保障类业

态网点52个、品质提升类业态网点66个，包括7个菜篮子网点、10

个早餐网点、12个超市便利店、2家养老服务机构、4家药店、4个维

修网点等，全面满足了圈内1.5万居民的便民生活需求。

2023年生鲜电商交易规模
预计超6000亿元

兆军盛菜市场于2002年12月开业，现有营业

面积 1742 平方米，摊位 51 家，日人流量 8000 至

11000人。这一服务周边百姓20多年的“老牌”菜市场

成为一站式便民服务中心提升品质的“锚点”。

东城区商务局会同景山街道积极谋划，为菜市场的发展把

脉定向。一方面，邀请专业设计团队对菜市场进行实地踏查，结合

古都风貌保护、文化金三角的定位确定改造方向；另一方面，多方征

求意见，在菜市场改造提升方案制定过程中，区商务局、区规自分局、

区市场监管局等专业部门指导商户针对设计方案多次进行调整完

善。与此同时，协调区生态环境局对院内煤改电线路进行迁改，亮出

天际线，并拆除菜市场内违建设施，为下一步改造提升打好基础。

兆军盛菜市场于2021年9月底启动改造，2022年完成主体蔬菜

大棚、特色餐饮、食品超市等部分改造，增加电子管理系统和智慧农

贸系统，设置便民服务大厅，增补便民服务功能，提高市场服务能力，

实现了内涵与颜值的双提升。同时，市场经营单位也积极参与社

区事务，探索开展为社区独居老人送菜上门的志愿服务。

不仅如此，街道广泛关注社区老年人关于生活照料、医疗保

障、精神健康等层面的需求，深挖为老服务资源，建立以社区居

委会、志愿服务队、社会组织等为主体的养老服务链条。

街道与辖区北京中医院、北京市隆福医院、社区卫生服务站等

专业资源对接，依托社区医院和专业医疗机构，建立了基本医疗服

务、健康保健知识讲座、医疗服务机构进社区三者相结合的医疗服务

体系。通过开展老年疾病预防宣传、定期健康检查和老年疾病治疗

康复服务等，提高老人自我预防和控制疾病的能力，降低医疗费用。

在此基础上，以养老服务联合体建设为抓手，以社区养老服务驿

站为载体，专业化、精准化建立按需分类的重点老人台账，涵盖独居、

失能、失智、低保、特扶等重点人群，整合政府部门、养老机构、社会力

量等资源，实现优势互补、资源共享，丰富为老服务供给，提供陪同就

医、送餐、助浴、居室保洁、维修、小时工、洗衣、代购等基础服务，同时

提供紧急救护服务，满足老年人服务需求。

■ 本报记者 王旭光

北京市东城区景山街道辖区面积1.62平方公里，覆盖6条
大街、73条背街小巷，下辖8个社区，现有常住人口1.5万人。
今年，老北京式胡同邻里生活圈——景山一刻钟生活圈划定
并建成。

景山一刻钟生活圈以老旧平房院落为主，近年来，
逐步建成以兆军盛菜市场为核心的一站式便民服务

中心、以美后肆时为核心的公共文化服务中心
和以隆福大厦为核心的时尚潮流消费中

心，形成了景山一刻钟生活圈
独有的特色。

生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈生活圈 焕发新活力
提升内涵 汇聚资源

创新文化铸品牌

汇聚资源促合作

精准服务保民生

增补服务提品质

■ 本报记者 李子晨

清凉小家电市场爆发，
传统风扇“吹”出新花样


