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作为上海“五五购物节”

的重要活动板块，2023“上海全球新

品首发季”启动仪式于5月7日晚在上海张

园和吴江路拉开序幕。本次活动将持续一个

月。活动期间，预计近300多个国内外品牌举

办首发主题日活动，逾150家首店、旗舰店将

抢滩上海消费市场。

据上海市商务委统计，2022年，上海新增

各类首店1073家，2023年1-4月，又有新增

各类首店375家，数量规模继续保持全国城市

首位，生动展示着上海建设国际消费中心城市

的创新与活力。

启动仪式上，上海市商务委揭晓了2022

年度“上海市首发经济活跃指数”。数据显示，

2022年度上海首发经济活跃指数为87.70，其

中竞争力指数87.01，成长力指数87.87，影响

力指数88.44，主要呈现“指数效应凸显发展韧

劲”“品牌首发活动方兴未艾”“各示范区建设

彰显特色”等特点。其中，静安区南京西路商

圈多年蝉联上海引进各类首店数量榜首。一

季度，静安区共引进首店52家。

数据显示，2018年初至2022年底，上海

引进各类国内外品牌首店达到4881家，平均

每天新增约2.7家，其中全球首店或亚洲首店

77家，全国首店925家，数量和质量稳居全国

第一。如欧邦琪在“国药中服免税店”打造全

球首家护理体验店、中国首家免税旗舰店；雅

诗兰黛手工慢香水品牌勒莱柏首店落户新天

地；乐高集团推出上海数字化零售首店等。

为方便更多消费者探店、打卡消费，启动

仪式上，中商数据与腾讯地图携手，汇总了上

海4年来700多个代表性品牌首店，创意开发

了全国第一张“品牌首店地图”，以数字化方式

呈现申城各类“首店”的魅力，持

续推动首发经济健康发展。

自首届“五五购物节”期间上海首创“全球

新品首发季”活动IP以来，上海“全球新品首

发季”经过四年积累，已成为上海发展首发经

济生态的一个重要平台。本次活动期间，国

内外各大品牌纷纷开展新品首发、首秀、首展

活动，希望能通过“上海全球新品首发季”这

一平台进一步扩大品牌影响力，满足消费者

需求升级。其中，保加利亚品牌BY FAR全

球首发88件限量款“白日梦香氛奢华礼盒”，

中国同步发售18件限量款全部落户上海张

园；“下田光艺术星球之旅”全球首展抢滩上

海；雅致瓷器带来当代瓷艺体验快闪特展《瓷

艺天成》；优衣库联动华东地区超270家门

店，将全球新品首发热潮辐射至长三角地区，

首发登陆巨型泡泡玛特MOLLY玩偶、UT潮

玩馆等精彩潮玩体验，上海南京西路全球旗

舰店更是变身“五五新品专区”打卡点，打造

丰富首发体验。据优衣库南京西路全球旗舰

店总店长何宇筠介绍，未来两个月优衣库将

带来超过50款新品，借助“五五购物节”，进

一步激发消费活力。

此外，活动期间，欧莱雅、雅诗兰黛、豫园

时尚、沙夫拉特、日内瓦之声、林清轩等60多

个国内外品牌和企业将分别在张园和吴江路

会场开设为期一周的限时快闪，举办丰富多彩

的首发活动。德国百年高级珠宝品牌沙夫拉

特借势推出全新“翩跹”系列全球首发强力单

品，同时在张园快闪店展出旗下多个系列中的

顶级作品。品牌负责人表示，目前已邀约了约

百名长三角客户到张园一览珠宝艺术新秀场；

吴江路步行街上，林清轩以全透明快闪店的方

式 亮

相，同时

重磅推出首

发新品林清轩山

茶花抗老面霜。此

外，林清轩还与柠季茶

饮跨界，在吴江路双店共

同推出福利组合，开启“上海

万人逆转时光计划”，共同传递着年轻的生

活方式；沪上影音娱乐整体解决方案提供商

影音大师携法国音响品牌卡巴斯、奥地利黑

胶唱机品牌Tone Factory、瑞士蓝牙音响

品牌Geneva日内瓦之声等品牌亮相张园快

闪店，用光、音、影、艺打造音乐生活方式空

间。

在此基础上，上海各区也在进一步探索

发展首发经济的长效机制。如，静安区依托

第三方专业机构集聚的优势，充分发挥张

园、恒隆广场、锦沧文华等高能级载体，积极

孵化引进国际新品牌开设首店；长宁区聚焦

线上零售新消费品牌，及时对接区内特色

商业街区和高品质商圈载体资源，支持品

牌从线上走到线下；宝山区今年在“五五

购物节”启动仪式上推出商业品牌首店

的新政策，明确对新引进的国内外知名

商业品牌首店且签订租赁协议不低于

3 年的，经认定后，按照年租金的

60%给予补贴，累计扶持金额最多

达500万元。

■ 刘宇凡

这个五月，神州大地烟火升腾、游人如织，

各地人气旺、市场火。重庆更令人刮目，不仅

跻身全国十大热门旅游城市，游客“攻占”重庆

的词条视频还多次登上热搜，线上平台各类餐

饮、酒店“约满”“售罄”成为高频现象。

重庆市商务委相关负责人表示，当前，

2023中国（重庆）国际消费节正在火热进行

中。为让世界各地纷至沓来的游客“爱尚重

庆 乐购全球”，本届重庆国际消费节紧抓节

日热点，发力国际资源集聚、消费场景创新、

特色消费引领和消费环境营造，联动线上线

下，推出400余场消费活动，国际消费中心城

市培育建设再添一“重”能量。

最新出行数据显示，“五一”期间，重庆江

北国际机场累计保障航班约4526架次，迎送

国内外旅客近69万人次，同比分别增长超

128％和216%，单日旅客吞吐量创2022年以

来新高；重庆火车站累计发送旅客129万人

次；轨道交通线网客运量近472万人次，再次

刷新纪录。一项项红火数据折射出重庆作为

“网红顶流”城市的消费活力和经济韧性。

载体提质扩容焕新国际资源

为满足消费者国际化、品质化、时尚性消

费需求，打造多元融合的全球消费资源聚集

地，此次重庆国际消费节瞄准全球优质品牌

和商品，以时尚大秀开幕，为超20个国内外

时尚品牌和原创设计师品牌提供潮流T台。

国际知名设计师、北京奥运会开闭幕式服装

总设计师梁明玉，登上2023伦敦时尚周的中

国原创设计师品牌不二朗玛分别带来“印象

重庆”概念秀和创意服饰全国首秀，直播观看

超100万人次；+39意大利空间携Gucci（古

驰）、Burberry（博柏利）、Kenzo（凯卓）等品

牌带来名品大秀，还有Coach（蔻驰）、Max-

mara（麦丝玛拉）、Fila（斐乐）等时尚品牌集

结秀场，演绎时代经典，焕新时尚水平。

为升级品质消费载体、招引优质市场主

体，本届重庆国际消费节期间，国际消费中心

城市发展大会推介了寸滩国际

新城、重庆万象城、中環万象

城、光环购物公园、陆海国际

中心等15个重庆国际消费

中心城市建设重点项目，

为全球品牌提供新场

景和新选择；发布了

特斯拉、路特斯、索

尼、保时捷、宜家

等 60 余个“国

际优品”“国货精

品”和“重庆优品”

消费活力品牌，为重

庆打造国际消费资源

集聚地提供有力支撑。

提升展会经济能级，

培育国际品牌优选地，主会

场寸滩国际新城时尚消费区

推出国际品质生活体验展，瑞士、乌拉圭、莫

桑比克等国家带来红酒、水晶、户外运动装

备、羊绒制品等上百种精选好物；西门子、松

下等国际品牌家电组团展示爆款新品；奥迪、

极星等汽车品牌则推出专享优惠政策。“五

一”期间，该会场步行街人流量超80万人次，

带动周边商场销售额超3亿元。

另一边，2023重庆国际咖啡节上亮相了法

国MONIN、新加坡TAG ESPRESSO等20

余个国际咖啡品牌，汇集萨尔瓦多、

洪都拉斯、墨西哥等10余个拉美和

亚非国家的国际贸易机构、120个

国内品牌，呈现出一场集品牌展销、

设备交易、知识交流等为一体的咖

啡全产业链大型盛会,搭建起投资

贸易、行业交流和开放合作的平台，

进一步推进重庆汇聚国际咖啡品

牌、潮流饮品、高端产业等资源要

素，打造世界知名咖啡节IP。

此外，重庆还串联开启双品网

购节和6·18电商节，大力推进数

字消费，全面推荐山城优质产品服

务，吸引第八届“淘宝造物节”主题展

首入重庆，以规模最大、规格最高、参展

商家数量最多的会场，齐聚大批国内原创设

计师、非遗匠人和创客，展示非遗文化、潮流

科技、原创商品等创新成果，让消费者近距离

体验全球顶尖的高科技、精灵古怪的淘宝店。

创新打造巴渝特色消费触点

鲜香麻辣的火锅、浓郁挂汁的小面、式样

繁多的地标菜……本届重庆国际消费节伊

始，各大餐饮门店就人气高涨，不少游客将火

锅作为落地重庆的首选，门口等位的食客大

摆长龙。

为了应对假期客流高峰，重庆南山火锅

小镇鲜龙井从节前开始加派人手，原材料储

备比平时增加50%以上，假期首日门店客流

量增长45%；晚

上九点的刘一手

火锅依旧有许多客

人排队，假日餐饮营

业额同比增长超66%。

地道的“重庆味”借

此次吹进山城的时尚“国

际风”，随着游客深入世界各

地，在“美食之都”声名远扬的

同时,全市400余场活动的陆续启动也让“不

夜重庆”“山水旅游”“文化消费”等多张重庆

特色消费名片大放异彩、越擦越亮。

“五一”期间，渝中区洪崖洞灯火通明、流

光溢彩，千厮门大桥封桥变身移动滨江夜景

带；渝北区两江影视城推出《百年山城，不夜重

庆》大型实景演艺，五大主题场景，百出互动好

戏，带给游客沉浸式夜游新体验。美团数据显

示，重庆市夜间消费规模占比较去年同期增长

约158%，深夜时段消费占比超六成。

除了夜间消费，消费者还可以在江北区

的重庆五粮液文化体验馆首店品鉴镇店之宝

“九龙坛”；观两江新区的光环两周年

“MOREHUGS与世界相拥”全球首展；赶南

岸区的东原1891罐头大会·卷心菜市集，免

费试吃试用40余家新消费头部品牌网红新

品；来九龙坡区的重庆万象城 LOVE is

more公共艺术展，观赏新生装置艺术；去沙

坪坝区的磁器口首届风筝艺术节，放飞青春

活力；游巴南区的东温泉，去海洋公园寻找

“神奇动物在哪里”；逛合川区的MS动漫节，

体验一场邂逅二次元人物的浪漫；看永川区

的万星银河音乐节，跟随音乐开启万人狂欢

……活动期间，各区县聚焦品质品位，积极培

育消费场景，创新引领新型消费。

新业态和新玩法也受到了消费者的热情

追捧，从区县晒出的阶段性“成绩单”便可见

一斑。“五一”期间，江北区观音桥商圈日均人

流量历史最高峰值超90万人次，重点零售企

业销售额和餐饮企业营业额分别同比增长超

19%和30%；九龙坡区客流量销售额实现两

位数双增长；渝北区文旅市场释放强劲活力，

接待游客超221万人次，揽金13亿元；涪陵

区依托众多红色景点、游乐项目实现旅游综

合收入超20亿元，A级景区接待游客人次同

比增长近236%。

重庆市商务委相关负责人表示，培育建

设国际消费中心城市是重庆市委“一号工程”

的十大行动之一，重庆将继续围绕培育建设

立足国内、辐射周边、面向世界，具有全球影

响力和美誉度的国际消费中心城市，加快打

造国际消费资源集聚地、国际消费创新引领

地、国际特色消费目的地和国际消费环境标

杆地，全面提升引领国际时尚的消费活力。

国际消费中心建设再添国际消费中心建设再添““ ””力量力量
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■ 夏 晖

5月6日，由黑龙江省牡丹江市政府主办，市

委宣传部、市商务局、东安区委区政府、市融媒体

中心承办的牡丹江市“盛夏夜·牡丹江”暨消费促

进季系列活动启动仪式在牡丹江市东安区东一

中俄风情街举行。

牡丹江市东安区已连续两年承办此项

活动启动仪式。本次活动是牡丹江市坚

持向经济建设聚焦发力，举力打造夜经

济结构新格局，强力推动经济建设高

质量发展的有力举措。

东安区持续发挥“现代商贸核

心区”的龙头作用，秉承“雪城客

厅、首善东安”发展理念，以提升

人民群众幸福感为动力，紧紧

围绕“夜景、夜游、夜购、夜食、

夜娱、夜健”六大主题，推出特

色名片和惠民活动40余项，

聚焦提高全区人民生活品

质，用心、用情、用力完善城

区公共服务，优化夜间消费

环境，努力为全区人民创造

安心、放心、舒心的消费体

验，让东安的夜晚“亮”起

来，让商圈人气“聚”起来，

让夜间消费“火”起来，让

群众生活“乐”起来。

今年“盛夏夜·牡丹江”

暨消费促进季系列活动将陆续开展业态融合联

盟，促进夜间综合消费。引导和鼓励商贸服务企

业适当延长营业时间，对社区便利店、快餐店等

提倡24小时营业，完善服务设施，增加夜间消费

品种，实施“业态融合联盟销售”，采取“打折满

减、会员抽奖、购物送礼、换购”等系列促销手段，

千方百计促进消费，营造浓厚的促销氛围。同

时，促进周边酒吧、茶社、歌厅、健身、美容美发等

休闲娱乐、保健行业经营场所延长营业时间，带

动周边整体消费，全方位满足市民夜间消费需

求，打造夜间经济新面貌；发展特色街区，促进全

领域夜间经济发展。以东一中俄风情街辐射带

动景福街、七星街、爱民街、长安街、新安街的街

路亮化，形成集中俄商贸、旅游观光、餐饮娱乐、

休闲购物等“商景”一体的特色街区。积极调整

经营结构，完善夜间服务消费功能；以1946文创

园为中心打造夜间文化、特色美食、烧烤、酒吧、

KTV、后备箱经济圈，重点发展以夜色观光、夜色

娱乐、夜色休闲、夜色餐饮为主的“夜经济”。

同时，东安区发挥中心城区商贸业态全而

优、中医医疗康养层级高、金融企业集中、文化旅

游产品丰富、教育资源品质高、辖区生态宜居宜

业的独特优势，加快建设开放型、国际化特点的

商贸中心、餐饮娱乐中心、中医医疗康复中心、俄

罗斯服务中心、文化教育中心、金融服务中心以

及旅居中心等，积极融入“一带一路”，全力打造

“中蒙俄经济走廊”综合服务区，整体提升对俄合

作承载能力，推动东安区开放型经济高质量发

展。 （夏 晖）
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■ 张晓箴

上海启动2023“全球新品首发季”
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