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■ 本报记者 王旭光

为深入贯彻落实党的二十大精神

和中央经济工作会议部署，坚定实施

扩大内需战略，根据“消费提振年”系

列活动安排，4月28日至5月12日，

商务部将会同外交部、发展改革委、

工业和信息化部、市场监管总局、国

家邮政局、国家知识产权局和中国消

费者协会，共同组织电子商务等相关

企业，指导举办第五届“双品网购节”。

4月 27 日，第五届“双品网购

节”全国启动仪式在浙江杭州举

行。商务部党组成员、部长助理

陈春江出席启动仪式并致辞。他指

出，商务部深入贯彻落实党中央、国

务院决策部署，牢牢把握扩大内需

的战略基点，将2023年定为“消费提

振年”，着力打造“全年乐享 全民盛

惠”浓厚氛围。电子商务是数字经

济重要组成部分，具有联通线上线

下、生产消费、城市乡村、国内国际

四重优势，是活跃消费市场、赋能产

业转型升级、催生新业态新模式的

中坚力量，在提升经济内生动力、促

进高质量发展、服务构建新发展格

局等方面作用显著。

作为网络促销的品牌活动，“双

品网购节”自2019年举办以来，有力

促进了品牌品质消费，也见证了中国

电商与中国大市场的共同发展。今

年的活动将延续“政府指导、企业为

主、市场化运作”的原则，突出“惠享

新消费”“数商兴农”“聚合中亚云品”

“网罗东盟好物”四大主题。其中，

“惠享新消费”将聚焦创新消费场景，

培育消费新品牌，打造数字消费新生

活；“数商兴农”将聚焦拓展优质农产

品网络销售，促进优质品牌下乡；“聚

合中亚云品”“网罗东盟好物”将通过

开设线上专区和直播等方式，打造更

多“丝路云品”，更好促进中亚、东盟、

丝路电商伙伴国特色产品对接中国

市场，更好满足消费者对品牌、品质

的双重期待。

在4月27日商务部例行新闻发

布会上，新闻发言人束珏婷表示，本

届“双品网购节”活动期间各地将统

一标识开展各具特色的配套活动，

如陕西的“中亚特产网购节”、广西

的“乐购东盟”、上海的“丝路电商

云品海购”等。

在启动仪式上，商务部电子商

务和信息化司司长骞芳莉发布了

《中国电子商务报告（2022）》。报告

显示，2022年全国电子商务交易额

达 43.83 万亿元，同比增长 3.5%。

全国网上零售额达13.79万亿元，同

比增长 4.0%；农村网络零售额达

2.17万亿元，同比增长3.6%；跨境电

商进出口总额达2.11万亿元，同比

增长9.8%，占进出口总额的5.0%。

电子商务服务业营收规模达6.79万

亿元，同比增长6.1%。电子商务从

业人员达 6937.18 万人，同比增长

3.1%。“以上数据充分表明，电子商

务作为促消费、保民生、稳出口的重

要力量，在激发经济活力、促进灵活

就业、提振发展信心等方面作出了

积极贡献。”骞芳莉说。

在启动仪式上，淘天、京东、美

团、唯品会、携程、盒马、饿了么、遥

望科技、无忧传媒、交个朋友等十家

电商企业代表也共同发起《电子商

务高质量发展倡议书》。《倡议书》提

出，在新征程上，电子商务人将奋楫

扬帆、赓续前行，以自信、自律、自强

之“姿”担行业高质量发展之“责”。

作为活动的特色环节，搭载人

工智能的天猫虚拟数字人“之”参与

主持了第五届“双品网购节”全国启

动环节，以科技助力消费新场景，呈

现了数字时代虚拟现实技术的创新

应用成果。

突出惠享新消费、数商兴农、聚合中亚云品、网罗东盟好物主题

第五届“双品网购节”力促品牌品质消费

本报讯 记者李宁报道 近日，

国务院办公厅印发《关于推动外贸

稳规模优结构的意见》。下一步，商

务部将如何做好《意见》落实工作？

在4月27日召开的商务部例行发

布会上，新闻发言人束珏婷表示，当

前，我国外贸形势依然复杂严峻，面

临不少困难和挑战。国务院及时研

究出台了关于推动外贸稳规模优结

构的意见。“我们将按照党中央、国

务院决策部署，坚持问题导向和目

标导向，立足当前、着眼长远，着力

抓落实、稳出口、扩进口、促创新，加

力推动外贸稳规模优结构。”

束珏婷介绍，具体而言，一是

狠抓政策落实。商务部将会同各

地方、各部门加强政策宣传解读，

让新一轮政策更快、更好惠及广大

外贸企业。同时，密切关注形势发

展变化，深入调查研究，及时解决

企业急难愁盼问题。发挥好外贸

大省稳外贸主力军作用。鼓励各

地方因地制宜出台支持举措，增强

政策协同效应。

二是稳定出口规模。“我们将

积极优化贸易环境，畅通企业稳订

单拓市场渠道。推动其他国家畅

通我商务人员申办签证渠道，支持

外贸企业人员利用APEC商务旅

行卡赴相关经济体开展供采对

接。发布相关国别贸易指南，稳住

对发达经济体出口，引导企业深入

开拓发展中国家市场和东盟等区

域市场。进一步支持汽车企业建

立和完善国际营销服务体系，培育

汽车出口优势。”束珏婷说。

三是积极扩大进口。将支持

先进技术、重要设备、关键零部件

进口，促进产业结构调整和优化升

级。保障大宗商品进口各环节稳

定运行，增加能源资源产品和农产

品进口供给。继续发挥进博会、消

博会以及广交会进口展区等重要

贸易平台作用，放大各类展会的溢

出效应，加速让更多优质商品进入

中国，让世界共享中国市场机遇。

培育好进口贸易促进创新示范区，

促进进口贸易与产业、消费的深度

融合。

四是促进创新发展。将指导地

方结合本地实际，发展“跨境电商+

产业带”，推动更多特色产品进入国

际市场。继续结合跨境电商发展新

特点新趋势，优化调整考核评估指

标，通过评估引导综试区优化发展

环境，提升创新水平。指导行业商

协会组织制定外贸产品绿色低碳标

准，支持相关产品开拓国际市场。

抓落实、稳出口、扩进口、促创新
推动外贸稳规模优结构
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本报讯 记者李宁报道 第133

届广交会再报佳绩！“截至4月26日

闭馆，第133届广交会第二期累计进

馆81.5万人次，出口成交超过45亿

美元。”商务部新闻发言人束珏婷在

4月27日召开的例行发布会上说。

第133届广交会是中国疫情防控

平稳转段后首次全面恢复线下举办，

第二期从4月23日至27日举行，集中

展示日用消费品、礼品、家居装饰品等

轻工产品，参展企业近1.2万家。

第二期广交会有何亮点和特

点？束珏婷介绍，第二期的特色可

以用几个“新”来概括：一是低碳环保

成为新亮点。第二期线上平台展出

绿色低碳产品25万件，占本届广交

会的一半。参展企业带来大量低碳

环保产品，比如用天然植物和农作

物废料制成的永生花、以马铃薯为

原料制造的餐具、用天然竹纤维制

作的吸管等，广受采购商的青睐。“有

的产品单笔成交就超过了100万美

元，这在轻工行业是相当可观的，这

也反映出越来越多的中国企业重视

绿色环保，走低碳发展之路。”

二是研发创新成为新动力。第

二期很多产品属于传统劳动密集型

行业，参展企业通过创新理念、优化

设计、提升技术、丰富文化内涵等方

式，加快传统产业转型升级。线上

平台展出新展品40万件，拥有自主

知识产权的产品11万件。线上线

下围绕家居消费共举办新品首发首

展首秀活动73场。束珏婷介绍：

“有参展商表示，‘广交会不仅是企

业展示的舞台，更是企业成长提升

的学校’。同时，广交会第二期举办

期间恰逢第23个‘世界知识产权

日’，本届广交会启用了线上线下统

一的知识产权受理投诉系统，着力

维护良好交易秩序。”

三是新设题材带来新商机。为

顺应行业发展需要，第133届广交

会第二期首次增设孕婴童展区，设

置展位 501 个，参展企业 382 家。

“很多企业反映，新展区的参展效果

远超预期，甚至超过疫情发生前的

参展效果。截至4月26日，孕婴童

展区成交1.1亿美元。”束珏婷说。

四是线上线下联动成为新特

色。截至4月26日，线上参会采购

商超过39万人，其中境外采购商超

36万人，占比约 91%。束珏婷介

绍：“很多境外采购商表示，虽因机

票、节假日等原因无法到广州现场

参会，但在线上平台一样可以寻找

商机、寻求合作。一些现场到会的

采购商也表示，5天时间内没有逛完

所有展位，有了线上平台，还可以在

结束后继续比价询盘。”

广交会是中国目前历史最长、

规模最大的综合性国际贸易盛会，

被誉为“中国第一展”。束珏婷说，从

第133届广交会一期、二期情况来

看，新产品密集发布、新订单不断促

成、新朋友越来越多。第三期将于5

月1日-5日举办，主要展示纺织服

装、鞋、办公文具、箱包及休闲用品、

食品、医药及医疗保健类产品，欢迎

全球采购商继续线上线下参展。

展现新亮点、新动力、新商机、新特色

第 133 届广交会再报佳绩
直击广交会

商务部：
坚决反对科技霸凌

本报讯 记者李宁报道 在 4月

27日举行的商务部例行新闻发布会

上，关于有记者提及“最近有外媒报道

称，美国要求韩国芯片制造商禁止填

补美国在中国市场的份额，请问商务

部对此有何评论？”的问题，新闻发言

人束珏婷回应称，芯片产业链的发展

得益于高度全球化，得益于各国基于

比较优势的分工协作。近年来，美方

不断泛化国家安全概念，滥用出口管

制等措施，甚至不惜牺牲盟友利益，胁

迫一些国家对中国采取贸易保护做

法，人为推动产业脱钩断链。美方的

做法是典型的科技霸凌，严重干扰企

业间正常经贸往来，破坏市场规则和

国际经贸秩序，威胁全球产业链供应

链安全稳定，中方对此坚决反对。

束珏婷说，“我们注意到，近期相

关国家芯片产供链企业的营收和利润

大幅缩减，美方强推脱钩断链是重要

原因。有评论称，这是美方‘搬起石

头，砸了盟友的脚’。我们呼吁有关国

家政府和企业从自身长远利益出发，

共同捍卫自由贸易规则，共同构筑安

全稳定、畅通高效、开放包容、互利共

赢的全球产业链供应链体系”。

本报讯 记 者 邵 志 媛 报 道

“据不完全统计，目前在全国范围

内已累计开展促消费活动2.8万余

场，参与企业40余万家。”4月27

日在商务部召开的例行发布会上，

新闻发言人束珏婷介绍。

深入贯彻落实党中央、国务院

决策部署，商务部将2023年定为

“消费提振年”，组织开展系列促消

费活动。据束珏婷介绍，截至目

前，商务部已组织开展了迎春消费

季、全国消费促进月、全国网上年

货节、老字号嘉年华、中华美食荟

等活动，推出了“绿色时尚美居”

“品质生活”等16个消费场景。

“二季度，商务部将组织开展

绿色消费季、国际消费季等主题

活动，举办第五届‘双品网购节’

等专题活动。各地也将因地制宜

举办系列活动，推动消费市场稳

步恢复。”束珏婷举例说，天津将

举办绿色消费季暨第二届品质生

活节，辽宁举办绿色消费季暨优

化消费环境活动，宁夏举办“塞上

书香节”暨“缤纷塞上·惠民乐购”

活动，上海将于4月29日与“2023

国际消费季”同步启动第四届“五

五购物节”等。“这些活动均将持

续至‘五一’假期后，相信将为‘五

一’消费市场增添更多活力。”

束珏婷表示，下一步，商务部

将按照“消费提振年”活动的总体

安排，继续组织开展好暑期消费

季、金秋购物节等主题活动，促进

消费市场加快恢复升级，更好满足

人民美好生活需要。

商务部：组织开展系列活动为“五一”消费市场添活力

休刊启事
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阿根廷宣布将使用人民币
结算自中国进口商品

据新华社电 阿根廷政府4月26

日宣布将使用人民币结算从中国进口

商品贸易。

阿根廷经济部长马萨在新闻发布

会上表示，阿根廷在从中国进口商品

贸易中使用人民币结算意味着中阿本

币互换协议进一步激活，有助于加强

阿根廷外汇储备，对阿根廷当前经济

形势改善具有重要意义。

马萨表示，该国4月自中国进口

的价值10.4亿美元商品将改用人民币

支付。此外，预计5月进口的价值7.9

亿美元的商品也将使用人民币支付。

中国驻阿根廷大使邹肖力在发布

会上表示，加强中阿经贸合作是两国

全面战略伙伴关系的重要内容，双方

经济互补性强，合作潜力巨大。中方

重视与阿方开展货币金融合作，愿与

阿方共同努力，在尊重市场自主选择

前提下，鼓励企业在双边经贸和投资

中更多使用本币结算，减少汇兑成本，

减少汇率风险，并为推动本币结算创

造良好政策环境。

本报讯 4月26日至27日，商

务部部长王文涛在柏林分别会见德

国机械设备制造业联合会干事长布

鲁德曼、通快集团董事迈尔、德国工

商大会干事长万斯雷本、德国汽车

工业联合会主席穆勒、蔡司集团董

事会成员兼首席财务官穆勒等德国

工商界代表。王文涛表示，中国坚

定不移推进高水平对外开放，稳步

推动规则、规制、管理、标准等制度

型开放，打造市场化、法治化、国际

化一流营商环境。中国式现代化进

程将为包括德国在内的各国企业提

供广阔市场空间和合作机遇。欢迎

德国工商界扩大对华贸易投资合

作，并在推动中德、中欧经贸合作及

维护全球产业链供应链稳定中发挥

更大作用。德国工商界代表纷纷表

达对华合作的坚定信心，愿进一步

扩大对华贸易投资，深耕中国市场，

支持并期待欧中投资协定早日批准

生效。 （姚 文）

王文涛会见德国工商界代表

本报讯 记者邵志媛报道“据

商务部统计，各地展览活动加速恢

复，一季度境内专业展馆举办的展

览活动共计540场，同比增长3.3

倍；展览总面积1031.1万平方米，

同比增长2.3倍。”这是记者4月27

日在商务部召开的例行发布会上

获得的消息。

据商务部新闻发言人束珏婷

介绍，今年以来，商务部认真贯彻

党中央、国务院决策部署，及时调

整涉外经济技术展览会管理要求，

积极推动线下展会恢复，有关地方

商务主管部门也因地制宜出台了

展览业扶持政策。“一季度展览面

积在1万平方米以上的展览活动

286场，占比为53%，同比增长5.7

倍。从展览类别看，数字经济、新

能源汽车、大健康、食品类题材展

会增长迅速。从举办地域看，北

京、上海、辽宁、广州、深圳等省市

展会恢复较快。”

束珏婷表示，下一步，商务部

将会同各地各部门进一步完善优

化促进展览业发展的政策措施，推

动展会管理模式、服务模式创新，

营造良好发展环境，促进展览业加

快复苏，实现高质量发展。

一季度境内专业展馆举办展览活动
同比增长3.3倍
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