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提振消费 扩大内需

今年是推动消费复苏的关键年，按照中央经

济工作会议“把恢复和扩大消费摆在优先位置”的

要求，商务部确定2023年为“消费提振年”，结合

重点领域、重要节点，做到“季季有主题、月月有展

会、周周有场景”，不断调动消费积极性。

“中华美食荟”是提振全国餐饮消费的良好契

机。据了解，第三届“中华美食荟”目前已有超70

座城市确定举办配套子活动，集川湘粤闽苏浙徽

鲁八大菜系，全面陈列百家争鸣、百花齐放的美食

盛宴，以消费复苏第一视角直击消费

者味蕾。

四川省政府副省长杨兴平表示，

“今年是全国‘消费提振年’，商务部将中

华美食荟启动仪式放在四川，充分体现了

对四川餐饮发展的认可和支持，也体现了

四川弘扬川派餐饮文化、全力提振消费的

真诚愿望。”

“中华美食荟作为全国性的美食盛宴，是

展示展现地方特色美食文化与产业发展的绝

佳机会。”四川省商务厅相关负责人表示，四川

将以举办“中华美食荟”为契机，发挥“美食+”

场景功效，在弘扬川菜文化的同时，有效提质餐

饮消费活力，激发餐饮高质量发展新动能。

据介绍，四川将同步启动川派餐饮消费季，

包含宽窄巷子等多个分会场，共计50场。在推

广川派餐饮消费品牌的基础上，不断活络餐饮消

费脉络，不断构建高质量发展、高品质生活的产

业体系。同时，四川以中国（四川）熊猫国际消费

节为牵引，将高质量举办世界川菜大会等系列特

色活动，充分释放餐饮消费潜力。

眉州东坡、荣乐园、粤香村、巴蜀大将……汇集

成四川“餐”的江湖；五粮液、泸州老窖、剑南春、郎

酒、舍得、水井坊等川酒以及“巴适”的川茶汇集成

四川“饮”的庙堂，“餐”与“饮”结合，形成了四川的

餐饮美食图卷。

据2022世界川菜大会发布的《川菜产业可持

续发展报告（2022）》显示，全国川菜门店数量达32

万家，占比31.3%，居各地方菜系之首；食客对川菜

的推荐率居地方菜系之首，占所有菜系的26.2%。

随着川派餐饮产业规模不断壮大，国内市场占

有率和品牌影响力不断提升，凭借文化之美、产业

之美、融合之美，四川餐饮品牌建设卓有成效，川菜

金字招牌不断擦亮。尤其是一些代表性的企业，在

政府的引导和各类特色活动的助力下，不断将川派

餐饮的品牌深入人心。

川派餐饮代表品牌眉州东坡集团董事长王刚

表示：“眉州东坡将在企业旗下百余家门店开设

‘东坡味道’形象店，按照‘餐饮+食品’双轮

驱动战略，不断做大做强川菜产业的市

场布局，扩大川菜品牌影响力。”

川派餐饮的兴起与壮大离不

开政府的支持，在政策的引导

下，越来越多的特色主题活动

尽显“四川生活美学”，也得到

了广大消费者的认可。

目前“味美四川”川派

餐饮汇活动已连续举办 3

届；世界川菜大会已连续举

办5届；成都国际美食节已

连续举办19届，成都第十九

届国际美食节还联动重庆餐

饮企业，携手德眉资乐餐饮行

业，成功开启区域联动特色美

食展，有效助力成渝双城经济圈建设、成都都市圈

建设。

“美食节所带来的经济效益、

社会效益不言而喻。”成都市

商务局相关负责人表示，

“通过美食节IP赋能中

小微餐饮企业，充分

展示了成都延续千

年的烟火气，提升

了美食之都的国

际美誉度和影响

力。”

川派餐饮不仅是满足人民群众美

好生活需要的民生产业、基础产业，也是

促进区域发展，融合发展的优质产业，更

是四川省成长型服务业的金字招牌，四

川走向全国、走向世界的金字名片。

为全面推动川派餐饮品牌发展，打造

川派餐饮的金字名片，四川出台《四川省川

派餐饮服务业培育方案（2021—2022年）》，

力促餐饮收入迈上新台阶，成功培育一批川

派餐饮“名菜”“名厨”“名店”，以及打造“川派餐

饮创新发展先行区”，进一步引领消费扩大内需。

四川省商务厅相关负责人表示：“围绕新市

场、新需求、新机遇，从产业端、供给端、消费端

三向发力，四川正加快构建高质量发展、高品

质生活的产业体系，将川菜品牌的影响力

和竞争力持续扩大。”

表现在主体元素上，四川餐饮业自

我造血能力突出。仅在2021年，四川

省新设立餐饮市场主体达19.6万户，

较2020年同比增长60.66%，有力的

支撑了消费复苏。

为打造川菜品牌，四川推出

天府名菜、天府名厨、天府名店

“三名”培育计划。2021年四川评出天府名菜省

级116道、市级515道，体验店1366家；2023新评

出省级天府名厨100位、天府名店106家，市级天

府名厨360位、天府名店423家。

同时，川派餐饮的发展正促进着区域经济发

展，为实现共同富裕提供优质基础。自2021年以

来，四川省商务厅分两批评定了22个川派餐饮创

新发展先行区，覆盖16个市州。先行区餐饮收入

规模从 2021 年的 997 亿元增加到 2022 年的

1022亿元，占全省餐饮收入比重从29.7%提升到

34%，成为川派餐饮发展的重要

载体和支撑。

以成都市郫都区为代表，该区积

极发挥以“郫县豆瓣”为典型的川菜产

业优势，2022年被确定为四川省川派餐

饮创新发展先行区，依托全市唯一以川菜

产业命名的产业功能区和先进制造业园区

——中国川菜产业城，在产业发展、品牌培

育、创新引领等方面先行先试。目前，园区形成川

菜百味园、田园种植示范区等5大特色区域，打造

以豆瓣研习所、透明工厂为代表的4条特色旅游

线路，年接待游客近100万人次。

四川自贡同为川派餐饮创新发展先行区，享

有“中国盐帮菜之乡”的美誉，现有5道自贡盐帮

菜品入选省级“天府旅游美食”、7道入选省级“天

府名菜”，全市经营自贡盐帮菜的餐饮单位8900

余家，从业人员超10万人。据统计，2022年，自

贡实现餐饮收入140.53亿元，同比增长3.9%、增

速居全省第一。

“川派餐饮创新发展先行区在完善产业链条、

标准建设、品牌培育、场景打造和文化传承等方面

勇立潮头，是推动全省餐饮业发展的主要引擎。”

四川省商务厅相关负责人表示。

支持川菜发展支持川菜发展：：
满足群众美好生活

保持川派餐饮鲜活的生命力，创新

是第一动力。

四川省商务厅相关负责人表示，通

过加速完善顶层设计，推动《四川省川

菜发展促进条例》立法调研论证工作，

并针对性探索设立川菜产业发展基

金，为川派餐饮发展注入源源不断的

活水。

随着川派餐饮数字化、连锁化、

工业化显著提高，产业效能得到持

续增强。目前全省已有超10万家

餐饮商户上线餐饮外卖平台，2022

年，四川限上餐饮企业通过互联网

实现餐饮收入28.8亿元，同比增长

11.5%。利用平台经济，“互联网+

川派餐饮”加速构建“线上+线下”

数字化服务链，有效推动一二三产

融合发展。

同时，连锁化经营是川派餐饮

做大做强必要选择，据统计，截至2022年

年底，四川完成商业特许经营备案的餐饮

企业有312家，其备案的加盟店达9400

个。联合利华饮食策划UFS大数据显示，

国内的川菜连锁企业占比已达到27%，川

式火锅的连锁比例占比33%。

挖掘预制菜等热点，发展“工业化”餐

饮是川派餐饮做大做强的关键。在四川

《支持预制菜产业高质量发展的若干措施》

中明确指出，要推动天府名菜、地方名小

吃、特色调味品与标准化、信息化生产技术

相结合，研发预制菜新形态新产品。通过

深入实施消费品工业“三品”行动，推动川

派餐饮“名菜、名厨、名店”品牌化发展，打

造一批具有全国影响力的预制菜企业品

牌。

一“餐”一“饮”构建起了更为丰富、形

式多样的川派餐饮消费矩阵——“川

菜+”体系。川菜、川酒、川茶、川果等联

动发展，加上大熊猫、古蜀文化、川派演

艺、四川非遗、蜀地诗词等元素植入，一

股“文化餐饮”新食尚加速形成，一批“文

化主题餐厅”“四川非遗餐厅”“四川文化

特色产品店”等特色主题店脱颖而出，丰

富消费选择的同时，有效增强消费承载能

力。

结合四川“蜀里安逸”消费品牌培育计

划，“川派餐饮+展会活动”热度持续攀升。

在成都，以举办世界大学生运动会为契机，

进一步建强国际美食之都、建设国际消费

中心城市；在眉山，以举办泡菜博览会为窗

口，见证“小泡菜”做成“大产业”的全球发

展历程。

加之糖酒会、酒博会、茶博会的带动效

应；西博会、农博会、旅博会等特设川派餐

饮专区，多层面实现展销汇合、赛事产业融

合的消费促进，不断提升本土消费，吸引外

来消费，扩大消费辐射面。

丰富消费矩阵丰富消费矩阵：：
川派餐饮创新扩容正当时

龙抄手、钟水

饺、担担面、夫妻

肺片……这些饱

含市井风味与文

化属性老字号餐饮

品牌，形成于“江

湖 ”，发 扬 于“ 市

井”。如今，这些老字

号品牌迸发出更深层次

的文化内涵和品牌新意。

“像夫妻肺片、荣乐园、粤香

村等老字号品牌，经历史沉淀，更具品牌知

名度和影响力。”成都市饮食公司企划部部

长罗晏子表示。

据了解，目前四川共有“中华老字

号”48个，其中餐饮类41个、占85.4%；

“四川老字号”125个，餐饮类107个、

占 85.6%，加上 2021 年“川菜烹饪技

艺”被国务院正式列入第五批国家级

非物质文化遗产代表性项目名录，四

川餐饮老字号展现出“第二春”的蓬勃

生机。

但如何让川派餐饮品牌杜绝“酒香

也怕巷子深”的禁锢？最好的方式就是

“走出去”。比如中华老字号荣乐园，在

中国改革开放之初便作为中国餐饮业第

一个走出国门的合作项目，开四川及川菜

之先河，引领了川派餐饮“走出去”的步

伐。

四川火锅是四川美食走出国门的有力

代表之一。1994年在四川简阳成立的海

底捞极具代表性，其2012年在新加坡开设

了第一家海外门店，在“一带一路”建设下

相继在韩国、马来西亚、泰国、越南等国家

开设门店，截至目前已在全球15个国家和

地区开设超110家直营餐厅。

“依托川派底蕴基因，海底捞深受海外

消费者的喜爱，从舌尖美味到视觉体验，海

底捞在国际范围内广泛传播川派文化。”海

底捞副总经理杨华表示，通过发挥川菜包

容万象优势，海底捞海外店正不断输出中

国餐饮文化。

眉州东坡作为走出国门的另一成功典

范，围绕“全球化经营”的理念，广泛传播四

川美食文化让川菜飘香全球。王刚表示：

“眉州东坡未来三年的开放之路通达，已确

定将随国家队服务2023年杭州亚运会、

2024年巴黎奥运会等大型赛事，用中国味

道迎接四海宾客，把中国美食文化推广到

世界舞台。”

以川菜为梁，四川进一步加强同国际

间的交流，2022年，四川与世界中餐联签

订战略合作协议。国际美食榜单争相推荐

川派餐饮，米其林近期发布2023年度新版

成都餐厅指南完整榜单，包括1家二星餐

厅、10家一星餐厅、15家必比登推介餐厅

和31家米其林指南入选餐厅以及2项特别

大奖。

川菜正加快走出去步伐，超100家企

业在北美、欧洲、亚洲、澳洲等设店开业。

四川省侨办、省政府新闻办、商务厅、文化

和旅游厅联合开展“中华川菜·世界品味”

全球形象体验店评选，老房子餐饮葡萄牙

里斯本店、小龙坎西班牙马德里店、五粮液

大酒家日本东京店、海底捞新加坡店、美国

老四川餐厅、眉州东坡酒楼美国比弗利店、

澳大利亚大味餐饮7家海外中餐馆被授予

首批“中华川菜·世界品味”全球形象体验

店称号。

向世界讲述好“川菜故事”是助推川派

餐饮国际化发展的软支撑。《四川烹饪》杂

志总编辑、总经理田道华表示，在四川省

“川菜文化走出去”战略的指引下，四川烹

饪杂志社承继使命，极大地促进了川菜文

化推广和川菜技艺的传播与传承。

■ 吴 迪 代 磊

食在中国，味在四川。3月23日，由商
务部等部门与四川省人民政府联合主办的2023

年“中华美食荟”在四川成都启幕，通过乐享中华美
食，相约舌尖美味，进一步增强消费的基础性作用。

为何选在四川成都，原因在于川菜作为国民接受程度
最高的菜系之一，历经两千余年而长盛不衰，经过不断传承
与发扬，已成长为四川享誉国内外的的优质名片。2022年，四
川省餐饮收入3011.3亿元，居中西部第1位。纵观四川省加
快建设贸易强省、服务业强省、国际消费目的地“两省一地”，
美食元素占据重要地位，尤其是在支撑消费提振，扩大内需
战略实践中，起到了很大促进作用。

步入现代化建设新征程，川派餐饮正高质量汇入新
发展格局。今年1-2月，四川省餐饮收入606亿元，
同比增长11.1%，高于全国1.9个百分点，对社消

零贡献率为23.3%，四川餐饮实现开门红，
餐饮行业消费潜力不断激发。
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聚焦消费提振年聚焦消费提振年：：
借机提振餐饮消费

打卡四川美食地图打卡四川美食地图：：
川派餐饮欣欣向荣

讲好川菜故事讲好川菜故事：：
川派餐饮“走出去”


