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新年展望

□ 本报记者 刘叶琳

2022年，中国机电产品外贸顶住多重

压力，出口规模创年度新高，新兴产业表

现亮眼，行业外贸量稳质升。中国机电产

品进出口商会新闻发言人高士旺预计，虽

然2023年全球经贸形势依然复杂严峻，

但机电外贸高质量发展的内在趋势没有

改变，新兴行业的增长动能将继续释放，

机电外贸企业抓订单、拓市场的信心将更

加坚定，对跨境电商、海外仓等新业态的

创新也将加快。

新型产业出口成绩亮眼

根据中国海关总署统计数据显示，

2022 年全年中国机电产品累计出口额

20527.7亿美元，首次突破两万亿美元大

关，在2019年高基数上同比增长3.6%，两

年平均增速为15.4%，占中国货物出口总

额的57.1%。

2022年，中国新能源汽车出口额、太

阳能电池和锂电池出口额实现了同比增

长。数据显示，以人民币计，2022年，新能

源汽车带动整车出口保持高景气，拉动机

电产品出口额增幅1.3个百分点。全年整

车 出 口 量 值 分 别 同 比 增 长 56.8% 和

74.7%，累计出口332.1万辆合601.6亿美

元，连续27个月同比增加。2022年全年，

中国太阳能电池和锂电池出口额分别同

比增长67.8%和86.7%。

“去年，通胀高企致耐用型消费品需

求减少，叠加高基数因素及行业结构性特

征，包括计算机、手机、家用电器、照明设

备等在内的机电领域重点传统行业出口

额同比下降。”高士旺表示，数据显示，

2022年全年，中国手机累计出口量8.22亿

部，同比下降13.8%，手机累计

出口额1426.7亿美元，同比下

降 2.5%；计算机累计出口额

2359.6亿美元，同比下降7.5%；家用电器

累计出口额 855.0 亿美元，同比下降

13.3%。

成功拓市场需要多方发力

2022年以来，乌克兰危机、全球通胀、

美国加息缩表等导致的供应链紊乱、汇率

大幅波动、需求萎缩等问题，给中国机电

外贸企业开拓国际市场带来了压力。高

士旺建议，2023年，中国机电外贸企业应

走出国门开拓市场，同时，国家相关部门

也要发挥积极作用，多举措支持企业积极

参加国际展会，帮助企业访客户、抓订单、

拓市场。

在开拓国际市场方面，高士旺认为，

对于美欧等成熟的传统市场，中国机电外

贸企业要加强客户沟通，通过商务包机等

形式，积极参加业内知名展会抢抓订单。

对于新兴市场，国家相关部门要为企业做

好汇率、市场等风险预警，为开拓RCEP、

“一带一路”等重点市场，组织中国品牌

展，抱团开拓重点国家市场，推进深度合

作。

面对光伏行业贸易摩擦日益增加，高

士旺建议，尽快建立中国国内统一光伏行

业碳足迹认证体系，推动国内标准与国际

标准对接互认，同时，协同处理光伏行业

遇到的国外供应链审查等共性问题，尤其

是重点企业的具体问题。

在汽车出口方面，“国家相关部门应

支持车企建立境外汽车金融公司，企业以

合作或合资方式成立自主可控的境外汽

车金融公司，通过当地融资及与当地银行

合作的方式提供有竞争性的终端金融服

务方案，为经销商与客户提供支持。”高

士旺表示，也可建立汽车出口专项支持基

金，可由汽车出口企业牵头发起、金融机

构与社会各方参与融资。

针对美欧等国在半导体行业的产业

政策和利用出口管制等措施制约中国企

业发展与产业升级的问题，高士旺建议，

要发挥好国内下游产业配套和规模优势，

积极做好稳外资工作，支持国产半导体

设备、材料在制造环节的应用和国产芯

片在新能源汽车、智能家电等领域的应

用。此外，引导半导体企业提升出口管制

合规意识、加强内部合规体系建设。

另外，要加强信用保险促进出口贸易

作用，在继续降低保费的基础上，适度提

高国外买家的授信额度。同时，加强时效

性管理，加强海外市场风险披露解读，并

定期组织企业分享风险课，给外贸企业提

供更多的信息支持。

全方位提升机电企业跨国经营能力

建设。高士旺建议，引导机电企业充分利

用各项自由贸易协定，针对产业发展趋势

和市场增长潜力，调整产业布局；加强中

西部地区基础设施投资，完善交通运输网

络建设，建立货运专线，并对出口型加贸

企业物流成本进行一定补贴，吸引头部企

业投资落地，带动产业链配套企业落户；

针对企业应诉国际贸易摩擦案件的高额

费用，提高补贴力度。

随着中国企业国际化程度提升，

品牌经济越来越得到重

视，建立一套高门槛、严监

管、高品质的

品 牌 质 量

认证标准

体系已迫

在 眉 睫 。

“我国虽有

CQGC（中国优

质产品证书）等认

证体系，但在国内国际

认知度均不高。目前，世

界各国制定空调产品能效标

准的工作参差不齐，各国能效检

测认证周期长短不一，还有部分市

场没有针对房间空调器制定能效标准，

产品能效以采购商定制或制造商自行设

计为主。因此，建议由政府、企业和行

业组织多方协同，制定空调出口能

效标准，建立出口能效标识制度，

提升空调出口能

效。”高士旺表示。

□ 本报记者 刘叶琳

高颜值的别墅帐篷、便携式的电源产品、

多功能的户外背包……2月10日-12日，在北

京国家会议中心的第十七届亚洲运动用品与

时尚展期间，国内外220家展商带来了360余

个极具特色与时尚感的运动用品品牌，30000

平方米的展览现场，数万名运动爱好者享受着

新品盛宴，来自全国各地的采购商络绎不绝，

展商们则一边忙着与采购商洽谈合作，一边忙

着向观众展示新品……这是北京国家会议中

心开年迎来的首个重量级展会，国家会议中心

高标准、超一流的服务保驾护航，为展客商带

来绝佳的参会参展新体验。

线下参展收效显著

受新冠肺炎疫情影响，近三年来亚洲运动

用品与时尚展（ISPO）按下暂停键，此次再度开

启线下展,企业纷纷表示线下参展效果显著！

多家参展企业向记者表达了自己的喜悦。

“随着疫情管控进一步优化，滑雪与旅游

市场将会迎来快速增长，这也将给运动用品市

场带来了利好。目前，我们的索道业务不仅关

注国内市场，同时也在积极布局国际市场，主

要面向独联体国家以及东南亚。未来，我们将

持续深耕国内国际两个市场，充分把握住运动

用品与旅游市场快速复苏的新机遇。”北京起

重运输机械设计研究院有限公司索道事业部

副总经理王旭告诉记者，公司希望通过参展能

够寻找到滑雪界的合作伙伴，包括雪场规划、

提供雪具服务以及第三方服务的公司。据了

解，展会期间，该公司已与部分老客户达成了

合作意向，也向新客户推介了产品与服务。

线下实体展会的重启，为运动用品企业大

步拓市场带来了新的机遇。同样是多年参加

亚洲运动用品与时尚展的施万思笔乐户外用

品（上海）有限公司在展会期间收获不小。“本

次参展，我们带来了许多功能性的背包产品，

比如全新防水系列的背包产品、为专业野雪雪

友设计的雪崩背包等。”施万思笔乐户外用品

（上海）有限公司总经理朱磊告诉记者，公司经

营德国Deuter品牌的背包产品，受到了国内

市场的青睐。

“线下展会暂停，我们与很多老客户失去

了见面的机会。实体展会重启后，许多老客户

第一时间来到展会与我们洽谈合作，交流市场

的变化。”不过，朱磊同时也表示，公司仍将坚

持线上与线下同步拓展市场，以便根据市场需

求的变化，及时改进产品功能，为户外运动爱

好者提供更高品质的、可靠的、多功能的舒适

产品。

全力助燃线下展

日前，在2022年商务工作及运行情况新

闻发布会上，商务部相关负责人多次谈到今年

将推动国内贸易展会全面恢复线下展。多个

省市均表示，今年将鼓励企业参加境内外的线

下展会，助力企业拓市场、抢订单。同时，还将

重点举办和支持一批展会，大力吸引国际知名

展会、会展企业和专业机构落户。

作为首都会展集团的核心企业，国家会议

中心在此次ISPO展会期间充分发挥排头兵、

领头雁作用，在疫情期间，与会展主办方保持

密切高效沟通，持续为会展业发展蓄力。

继首展ISPO打响重启第一枪后，多场展

会将陆续在国家会议中心重磅登场。据了解，

第一季度预计将有24场会议举办，如中国IDC

产业年度大典、中国石油石化企业信息技术交

流大会暨油气产业数字化转型高峰论坛等。

截至目前，国家会议中心全年已确认会展项目

超400场。

国家会议中心相关负责人介绍，当前，线

下展会转热表现在两方面：一方面，国际大会

迅速复苏，会展平台效应凸显。世界地热大

会、世界大城市交通发展论坛、智源大会等高

质量项目将继续与国家会议中心携手、再度合

作。另一方面，千人以上活动快速呈现上升趋

势。目前国家会议中心洽谈的千人以上会议

项目达50个，如中国专利信息年会、康复医学

会年会、谷歌开发者大会等，其中谷歌开发者

大会的参会人数预计达5000人以上。下半年

会展项目甚至超过了2019年经营高峰，会展

活动主办方和参展企业对于办展参展都表现

出强烈意愿，多个重磅展会活动将陆续登场。

“作为首都国际交往中心建设的重要会展支撑

平台，国家会议中心始终牢记首都国企的使命

担当，把‘抓经营、促发展’作为2023年工作的

重中之重，为首都发展贡献力量。”

□ 本报记者 刘叶琳

对于企业而言，参加线下展会

是开拓市场的有效工具。随着近

期多个线下展会重启，企业在热情

参展的同时，如何才能抓到订单、

高效拓展业务呢？显然，展示推介

优质产品、精心打造特色展台、主

动寻找合作伙伴，这些功课都必须

做足。

展示推介优质产品有助于参

展企业抢抓市场订单。线下展会

为参展企业提供了集中展示产品

的机会，在集中展示与推介的过程

中，采购商能够更全面地了解产品

的性能与优势，加快意向订单的达

成。同时，在线下展会上展示优质

产品的做法，也将有助于提升参展

企业的知名度，抢占市场商机。比

如，在去年11月举办的德国杜塞尔

多夫国际医院及医疗设备用品展

览会（MEDICA）上展出的优质产

品，就受到了来自全球各地采购商

们的青睐。展会上，部分参展企业

通过对优质产品的展示与推介达

成了合作意向。

精心打造特色展台有助于参

展企业结识合作伙伴。在线下展会

上，为了吸引更多采购商的关注，参

展企业在展台布置方面也要花足心

思，注重体验性、功能性，突出特色、

创意的展台成为展会上一道亮丽的

风景线。这些精心打造的特色展台

不仅增强了采购商对其的关注度，

同时在商务洽谈中也起到了积极的

作用，营造了良好的洽谈氛围。比

如，在今年2月的第十七届亚洲运

动用品与时尚展上，就能看到许多

极富创意的展台布置，有的在展台

内支起了帐篷，有的在展台内搭起

了T台，还有的将展台打造成草坪

或沙漠，吸引了众多采购商和观众

的驻足、体验和洽谈。

主动寻找合作伙伴有助于参

展企业拓展新市场。与被动等待

客户相比，越来越多的企业选择主

动出击，利用线下展会大量收集采

购商名片、了解采购需求意向，做

好客户回访、跟进工作，进一步了

解市场需求，推动新市场的开拓。

比如，去年11月，福州天泰行运动

用品有限公司在参加第七届加拿

大服装纺织品采购展之后，做好了

后续跟进工作，利用拜访客户、落

实展会客户需求的机会，进一步了

解当地市场需求，推动了加拿大市

场业务的开拓。

高效参展为企业提升业绩提

供了有效助力，这门“内功”，企业

还须练好。

据新华社电 中国中车唐山公司2月11日

在葡萄牙波尔图市中心的特林达德地铁站举行

首列地铁列车交付仪式暨“公众开放日”活动。

这是中国城轨车辆首次出口欧盟国家。

葡萄牙环境与气候行动部部长杜阿尔特·

科代罗说，新型地铁列车完全满足了乘客对车

辆舒适、安全和便利的需求，投入使用后，

将进一步提升葡萄牙市民的出行

体验。

波尔图地铁公司总裁蒂

亚戈·布拉加介绍，首列车辆在

完成相关测试后，计划5月投入

运营，其余车辆将分批于9月底前

完成交付。

中国驻葡萄牙大使赵本堂表示，

中车唐山公司为波尔图提供新型地铁

列车，是中葡两国高水平务实合作的典

范，为未来两国进一步扩大合作提供了

新样本。

中车唐山公司总经理谭沐介绍，新型地

铁列车由中车唐山公司与波尔图地铁公司联

合设计，采用数字化技术，具有轻量化、低能

耗、智能化的特点，是符合欧洲标准的新一代地

铁列车。

2020年年初，中车唐山公司与波尔图地铁公

司签署合作项目，为波尔图地铁公司生产编组地

铁列车，并提供5年维保服务。

波尔图是葡萄牙第二大城市。目前波尔图

地铁共有六条路线，81个车站，总长度67公里，

服务范围包括波尔图及其郊区。

记者述评
ISPO打响重启第一枪

高效参展，企业还须做足功课

近年来，山东省聊城市茌平区

加大对跨境电商企业的支持力度，

积极引导企业根据市场需求调整定

位，当地生产的手工艺品深受国外

客户欢迎，远销美国、日本和欧洲等

十几个国家和地区，推动了巩固拓

展脱贫攻坚成果与乡村振兴的有效

衔接。图为 2 月 13 日，在位于茌平

区洪官屯镇的聊城泊西集团车间

内，员工们正忙着加工各类手工艺

品。

中新社供图

中企向葡萄牙
交付首列地铁列车

中国机电外贸稳量提质动力足中国机电外贸稳量提质动力足

线下展会迎来春天


