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本报讯 2022年12月31日20:00至

2023年1月1日00:30，广西新丝路跨年

电商节晚会暨2023全国网上年货节广西

分会场启动仪式在中国-东盟特色商品

汇聚中心举行。

广西壮族自治区党委常委、自治区

常务副主席蔡丽新在启动仪式上致辞，

商务部党组成员、副部长盛秋平视频致

辞。马来西亚驻南宁总领事阿兹利米·

扎卡利亚、越南驻南宁总领事杜南忠、柬

埔寨驻南宁总领事馆领事龙瓦塔纳出席

活动。

蔡丽新表示，自治区党委、政府高度

重视电子商务在广西经济发展中的地位

和作用，支持跨境电商等外贸新业态新

模式发展，打造了“广西33消费节”等促

消费活动品牌，有效激发了市场活力，提

振了市场信心。广西将以此次活动为契

机，深化与东盟在内的RCEP国家和“一

带一路”国家全方位、深层次合作，共同

探索互利共赢的丝路电商交流合作新模

式，促进消费新升级，推动贸易往来迈上

新台阶。

盛秋平表示，广西将以“2023全国网

上年货节”为起点，陆续举办“中国-东盟

特色年货节”“数商兴农惠企惠民走基

层”等系列活动，打造独具民族特色和地

方风情的数字消费场景，持续推动电子

商务发展实现量的合理增长和质的稳步

提升。

广西新丝路跨年电商节晚会采取线

上线下结合的方式举行，线上通过广西

广播电视台综艺旅游频道电视直播，并

在人民网、新华丝路客户端、广西视听

APP、广西商务厅抖音官方号以及各电商

平台等渠道全程同步直播，覆盖228个国

家及地区。除了在南宁设置主会场外，

晚会还与粤桂合作广西馆、跨境电商海

外仓和海外直播间、沃柑仓储物流基地

等分会场连线互动，带领广大观众走进

探寻电商好物的第一现场。

歌舞、小品、电商好物推介……各式

各样的节目在晚会现场精彩上演。本次

晚会分为“同气连枝迎春来”“青山绿水

共为邻”“不辞长作岭南人”“烹茶煮酒月

明中”“人间有味是清欢”“八桂巧艺夺天

工”六个篇章进行，聚焦并推介梧州六堡

茶、水牛奶、坭兴陶等广西好食好物，向

全国、全世界人民展现广西物产之美。

晚会上，各电商平台同步开启广西

网上年货节，天猫、淘宝、京东、美团、抖

音等头部电商平台以及桂品会、广西农

产品交易平台、酒小二等广西电商平台

纷纷开设广西活动专区，开展各种优惠

促销，推出“秒杀爆品”等活动。观众在

各平台搜索“广西年货”即可到达广西专

区活动页面。

当前，电子商务已成为畅通国内国

际双循环的重要力量，丝路电商合作与

发展迎来了新机遇。启动仪式现场还举

行了中国-东盟跨境电子商务产教融合

创新中心共建合作云签约，发布广西年

货电商发展报告，为丝路电商合作注入

强劲动力。 （苏 靖）

本报讯 2022年12月31日，2023广西品质年货嘉

年华启动仪式在南宁举行。

据了解，2023广西品质年货嘉年华在南宁杉杉奥

特莱斯设主会场，同步启动年货展销大集，从高起点出

发，打造规格高、产品特、价格优、组织新、形式靓的别

样年货会。

本次年货节展览面积1万平方米，设置滋味、购

味、玩味、趣味、韵味等五大展区，集合进口商品、名

酒名茶、绿色农产品、休闲食品、服装百货、工艺礼

品、数码通讯等各类应季年货商品数万件，涵盖吃

喝玩乐购赏游等业态。

年货节同期还将开展供应商采购订货会、文

艺表演、游园会、半价抢购、抽奖回馈、免费领礼

券等活动，现场设立互动游戏、写春联等便民服

务，提供优质年货购买和服务。

活动期间，依托南宁市杉杉奥特莱斯

经营商家渠道资源，奥特莱斯商城内100

多家年货展商满减，200多家杉杉奥莱商

户3折起，着力为消费者营造温馨舒适、

品种齐全、质优实惠的年货购物环境。

据悉，2023广西品质年货嘉年华

活动将延续至2023年1月20日，除南

宁市杉杉奥特莱斯主会场启动仪式及

年货展销大集外，还将开展“年货进

商圈”等活动，整合乡村振兴扶贫产

品、传统年货产品，联合汽车、家电、

油品等打造年货节主题活动，每周

末走进一个城区商圈，开展品质年

货展、家电焕新体验、车尾箱市集

等线上线下迎新优惠活动。其余

13个设区市分别设立分会场，抢

抓新年节假日及返乡团圆等契

机，结合当地特色开展各类主

题突出、特色鲜明的“年货+家

电”“年货+汽车”“年货+金

融”等“年货+”系列活动150

场次以上，把年货送到百姓

家门口，营造广西年货大促

销浓厚氛围。

2023 广西品质年货

嘉年华作为广西新丝路

跨年电商节的重要活动

内容之一，预计活动观

展人流量达到10万人

次以上。通过打造

“2023广西品质年货

嘉年华”，在为厂商

搭建年货展示交易

平台的同时，也为

消费者提供了年货

一站式采购平台，

保障供应，丰富

货 源 、繁 荣 市

场。 （苏 靖）

商圈促销活动创新
客流量恢复明显

元旦期间，各大商圈通过打折促销等节

日营销活动，以创新的活动形式吸引人气，客

流 量 恢 复 明 显 。 镇 江 市 苏 宁 广 场 推 出

“YOUNG康福利奖”，以满额返券、免费停车、

送新年福袋活动吸引消费者；八佰伴以“扬眉

‘兔’气 双旦狂欢”为主题开展系列促

销，元旦期间调整营业时间至23点，推出

集字游戏、兔年惊喜盲盒、餐饮吃多少送多

少等活动；万达广场以“拆盲盒”形式邀请

市民朋友玩转“年终奖”，集齐贴纸就能参与

智能礼包、霸王餐、口红礼盒等抽奖活动；宝

龙广场“2023从心出发”活动开启“饕餮盛

宴”，美食新店开业带来全场折扣，各大母婴、

电子、服饰品牌也加入打折、满减行列。

网订店送模式走俏
“网上年货节”暖意融融

为更好地激发线上消费热情，各大综合体、超市纷纷开

展“网上年货节”，网订店送模式让市民足不出户也能购买年

货。镇江八佰伴“云端购物城”在小程序推出跨年直播抽奖、

美妆线上秒杀活动，还在公众号公布了美妆、服饰、童品等品

类的专属导购链接，消费者在线上也可享受专属导购的一对

一服务。长申超市“七店同庆 购物抽大奖”活动在抖音进

行直播，超市经理亲自带领市民一起逛长申。大润发推出

线上时令鲜果买一送一、火锅食材特价、年货美食五折等

活动，会员还可以享受新年积分换购。据了解，元旦期间

市区部分超市线上订单销售比平日上升了20%。

生活必需品供应正常
超市客单价上涨

商务部门组织批发市场和超市提前扩大外采、

多部门合作、精心组织活动，确保镇江市元旦期间

生活必需品供应有序，消费市场稳定和安全。元

旦前夕，各大超市纷纷提前备货，蔬菜、水果、米面

的库存量均有所增加，超市生鲜酒水、新年装饰

品、年货礼包和年夜饭预制菜等品类热销。据

监测，元旦期间部分社区生活超市销售额和客

流量双双增加，大润发、永辉、长申等超市的客

单价比平日上升达30%。

“心动厦门”跨年派

对、“心动厦门”岁末购物狂

欢季、“心动厦门”美食消费

节、“心动厦门”特色商品展

销……2023厦门消费节“心

动跨年计划”的系列活动于元

旦期间正式发布，以元旦、春节

等节日为契机，厦门市以节带

促，将用百场活动推动2023元

旦新春消费市场，从而正式拉开

了“2023厦门消费节”活动的序

幕。

厦门市商务局副局长吴辉艺介绍说，

厦门市将市区合力、政企银联手、跨界联

合，多维度打造“2023厦门消费节”这一贯

穿全年的促消费平台，着力恢复和扩大消

费，增强消费能力，改善消费条件，创新消费

场景，给市民带来全新的消费体验。

据介绍，“2023厦门消费节”将统筹“线

上+线下”两大阵地，创新以“7+8+N”模式展

开。“7”即创造商、展、文、体、游、购、娱等七大

类消费场景；“8”即围绕餐饮美食、潮流嗨购（商

圈百货）、汽车家电、文旅消费、时尚运动、夜间经

济、亲子休闲、数字消费等8大领域，分别开展心

动跨年计划、心动潮购计划、心动一“厦”计划、心

动青春酷玩计划、心动阖家欢计划、心动夜享岛屿

计划、心动野趣“打卡”计划、心动云端购计划等8

大计划。“N”即结合全年N个节庆节点，推出N场节

庆促消费活动，创造别具特色的消费新场景，打造贯

穿全年的区域促消费平台。在“7+8+N”的活动大框

架下，8大主题计划串联起全年数十场大型主题活动

和上千场促销优惠活动，全链条给消费市场加力。

元旦春节期间，“心动厦门”岁末购物狂欢季集结了

百余场精彩促消费活动，市区联动，整合各重点商圈商

街商贸企业，开展岁末年初促销，推动商家、平台企业积

极参与开展各类线上线下促消费活动。届时，厦门各市

区协同，联动全市主要商圈，包括湾悦城宜宾（厦门）城市

购物节、磐基中心的年货节、砂之船奥莱跨年购、厦门SM

百货的“压岁热卖”、华润万家厦门五缘湾店的“寻回你的年

味千支会员商品超值购”、天虹超市新年礼遇等，精彩纷呈的

“两节”促消费活动将持续推出，不断提升跨年促销费的良好

消费氛围。

此外，厦门市也将结合第十三届全国年货节和全国网上

年货节，“两节”期间举办厦门网上年货节，线上将有万翔商城、

元初、侠侣亲子、朴朴平台等开展促销活动及专场活动，各大电

商平台、大型商贸企业平台、短视频平台将联动搭建“网上年货

节”平台，线下也将设立“网上年货节”专柜专区，开展多层次促

销活动。厦门地道美味也将开启当地市民和来厦游客的味蕾，将

举办“心动厦门”美食消费节，包括鹭岛好滋味·全城欢乐购——

2023厦门美食年货节、2023厦门团餐供应链品牌巡礼、“寻味山

海·鲜活入厦”2023厦门城市时令美食节、老字号嘉年华暨老字号

年货节·享品质生活等，餐饮企业、老字号企业将集中开展多种优惠

活动。

□ 代 磊

成渝地区双城经济圈作为中

国第四大城市群、经济发展“第四

极”，在国内外的消费示范性持续增

强。为加快成渝地区双城经济圈建

设，充分释放中心城市的辐射带动作

用，川渝两地共同举办年关节日盛典，

成功举行了“川渝好物进双城”“川渝双

城消费节”等促销活动，更好发挥出消

费对经济发展的基础性作用。

据四川省商务厅相关负责人介绍，

川渝两地具有显著的市场优势，2021年

两地消费市场规模达3.4万亿元，同比增长

17%，增速高于全国4.5个百分点，辐射周

边近5亿人口。结合各类特色主题活动，富

有国际范、中国味、巴蜀韵的国际消费目的

地加速成型。

共建消费话题 共促消费复苏

2022年8月，四川、重庆联合印发《建设富

有巴蜀特色的国际消费目的地实施方案》，提出

要以推动重庆、成都培育建设国际消费中心城市

为重点，打造富有巴蜀特色的国际消费高地。四

川结合“三品一创”提质扩容工程，正积极建设具

有全球影响力、国内竞争力、区域支撑力的特色消

费品牌体系。

“川渝一家亲，无论是此次消费节中的消费协

作，还是川渝好物进双城中的市场互融，都是提振

消费、促进消费回暖的务实举措。”四川省商务厅

相关负责人表示，通过把解决消费当前之“困”与

夯实长远之“基”结合起来，围绕供给侧结构性改

革与需求侧管理，加速释放本地消费、扩大外来消

费、服务全球消费，彻底打响“蜀里安逸”特色消费

品牌体系。

加强川渝两地市场协同，共燃消费的话题热

度持续攀升，张灯结彩的街头巷尾加上川渝市民

消费热情，新年氛围渐浓。从“川渝好物进双城”

展出成效来看，不仅为川渝消费者带来消费盛宴，

也为川渝企业家提供了新机遇。据初步统计，此

次活动现场销售成交581.94万元，签订订单金额

1120.8万元，意向成交3041万元。

“由于防疫政策持续优化，市场活力进一步激

活，这次来重庆参展，是我们产品进入重庆市场的

一个良好契机。”四川野山农业董事长屈默表示，

此次的参展效果良好，首先是双节期间肉类产品

销售达到高峰期，现场销售情况可观；其次是通过

面对面洽谈，与重庆数家企业初步达成合作意愿，

朋友圈得到有效扩大。

随着全国上下全面吹响恢复和扩大消费的号

角，增强消费能力、改善消费条件、创新消费场景，

为消费经济发展按下了“加速键”。元旦、春节作

为重要转折点，消费活力加速释放，在川渝两地各

大城市中，消费是城市需求，同时也是发展的有力

支撑，像此次川渝展开深度合作，势必为两地城市

的发展引入更多活水。

激发市场活力 丰富资源供给

正如《成渝地区双城经济圈建设规划纲要》所

提及，要以高质量供给来引领创造市场新需求，坚

持高端化与大众化并重、快节奏与慢生活兼具，来

激发市场消费活力，不断增强巴蜀消费影响力。

而营造高品质消费空间，首要一点便是要打

造出城市消费品牌。在川渝好物产销对接会上，

四川省达州市作了“巴山食荟”区域农产品公共品

牌推介，以达州农产品“新名片”与达州美食“大观

园”的品牌象征，提升“巴山食荟”知名度、美誉度，

助推“巴山食荟”走出达州、走出四川、走向全国。

“截至目前，‘巴山食荟’共有495个农产品品

牌，具有生态、富硒、传承、融合、安全五大品质特

征，此次借助重庆市场和重庆消费者的独特视角，

深挖拓展产业价值，提高产品核心竞争力。”达州

市商务局相关负责人表示。

面向川外市场，川内企业则更多是通过探索

来发掘更多合作机遇。四川不缺优质产品，不缺

技艺传承的工匠精神，缺的是消费者的慧眼识珠

与产品销售的畅达渠道。以达州市白马寨窖酒为

例，主营巴山糯高粱种植，加工销售优质白酒及高

粱面等产品，具有绿色生态、传统手工制作的比较

优势，是食品链中不可多得的天然食品，但也存在

原材料产量低、收购价格高等劣势，与商业化同类

产品相比不占价格优势与品牌效应。

对此，达州市白马寨窖酒相关负责人何法波

表示，“企业产品质优，但市场的覆盖面有待提高，

由此想借此次好物进双城的活动来叩开重庆市场

大门，通过商务展会，曝光产品在消费者中的视觉

认知，增加产品知名度，拓宽市场渠道。”

基于品质川货“进商圈、进市场”两大主体活

动，两地实现了消费资源集聚，川渝消费市场供给

得到增强，深入推动两地商贸、市场、产业、供应链

等多维度的交流与合作。为进一步扩大迎春商品

展销成效，四川各地市州还将结合实际，以丰富多

彩的展销会或参加全省性、区域性展会活动，丰富

节日供给，促进商品服务销售增长。

此外，四川以“美好生活·乐购新春”为主题

的2023四川迎春购物月正在火热进行中，围绕

商旅文融合促销，全方位释放积极信号。四川省

商务厅相关负责人介绍，除了包含“川渝好物进

双城”在内的迎春商品展示展销，全省还准备了

欢乐年货促销、特色消费创新、新春美食品味、冰

雪文旅消费等市场主体活动，共同营造良好的节

日氛围。

广西举行新丝路跨年电商节晚会暨2023全国网上年货节广西分会场启动仪式

重燃烟火气 消费在复苏

元旦假期镇江消费市场持续回暖

新年有“礼”相伴 共建川渝消费高地

以节带促 心动跨年

“2023厦门消费节”启幕
□ 吴广宁

□ 商 犇

随着疫情防控政策持续优化，江苏省镇江市综合体、餐饮和超市等消费场所营业时间逐步恢复正常，消

费市场持续回暖。整个元旦假期，各大商圈都迎来客流回归，“烟火气”持续升腾。

“川渝好物进双城”成功落幕

探索丝路电商合作新模式
促进消费市场升级

2023广西品质年货
嘉年华活动在南宁启动


